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“岭东雄郡•惠州有礼”
2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛通知

[bookmark: _GoBack]各有关单位及个人：
为贯彻落实中央和省、市关于将文化产业培育成为国民经济支柱性产业的有关精神，汇聚创意设计资源，提升创意设计水平，推动文化创意设计与相关产业融合发展，以促进惠州市文化产业加快发展，增强惠州文化软实力，由广东省商业美术设计行业协会指导，惠州市委宣传部、惠州市文化广电旅游体育局联合主办“2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛”。现通知如下：
一、主办单位
主办单位：
惠州市委宣传部
惠州市文化广电旅游体育局
协办单位：
惠州市农业农村局
惠州市商务局
惠州市市场监督管理局
惠州市农业农村综合服务中心
惠州市旅游协会
承办单位：
南方都市报
指导单位：
广东省商业美术设计行业协会
支持媒体：
中国旅游报、中国新闻网、新华网、南方日报、羊城晚报、深圳特区报、惠州日报、惠州电视台、惠州电台、新浪、腾讯、携程、翼狐网、西子湖畔等网站
支持院校：
广州美术学院、惠州学院美术与设计学院、仲恺农业工程学院何香凝艺术设计学院、广东白云学院艺术设计学院、广州城建职业学院艺术与设计学院、广东东软学院数字媒体与设计学院、广州科技职业技术大学艺术传媒学院、珠海艺术职业学院、广东培正学院艺术学院
二、大赛名称
2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛
三、大赛目的
惠州手信品牌标识及文创设计大赛，通过专题新闻策划、创意产品传播、数据化提升等方式，在面向社会广泛征集高品质设计作品基础上，为惠州打造手信品牌营造浓厚的社会舆论氛围。
通过本次活动，充分提炼能够反映惠州精神及内涵、讲好惠州故事、展现惠州文化的伴手礼形象，打造“有温度、有历史、有文化，能在惠州百姓当中有共鸣、有共情”的文化新名片，形成“一个总品牌+系列分品牌”的惠州手信一体化品牌体系。
四、大赛时间
2020年8月25日-10月20日
五、参赛对象
国内外文创设计企业、设计公司机构和设计人员、高校相关专业的教师和学生、工艺美术师、手工艺制作工作室、非物质文化遗产代表性传承人、文化创意设计爱好者均可以单位或个人名义参赛。
六、赛事流程
赛事流程分为四个阶段：
作品征集、评选评审、颁奖、成果转化。
七、作品征集（2020年8月25日—10月20日）
（一）征集方向
大赛作品征集围绕以下四大类：
一、惠州手信品牌标识（VI）设计产品；
二、“东字号、惠字号、葛字号”三大系列文创产品设计作品；
三、惠州手信实体店设计作品；
四、惠州手信 50 强产品包装创意再提升设计作品。
1、惠州手信品牌标识（VI）设计产品
构思策划惠州手信品牌形象标识及其衍生创意作品。具体要求：
（1）提炼惠州文化，借助各类手信产品展现惠州特色，体现手信产品背后的历史文化，弘扬惠州精神；
（2）构思新颖、构图简洁、色彩明快，富有艺术感染力、视觉冲击力和整体美感、时尚活力；
（3）参赛作品应附上创意说明。
2、“东字号、惠字号、葛字号”三大系列文创产品设计作品 
2020年，惠州将打造“6”大手信分类IP。
分别为：
东字号（以东坡系列文创产品为代表，展现东坡与惠州文化的关系，弘扬东坡文化情怀。利用东坡系列文创产品，传达惠州东坡的历史文化故事，歌颂东坡历史情结）
惠字号（以产自惠州的特色产品为主，突出惠州特色产品背后的历史文化，在地方特产中展现惠州地域文化色彩）、鹅字号（以体现惠州鹅文化为特征的产品为主，通过产品展现惠州鹅城之风采，传送独特的鹅文化之精髓）
凤字号（以体现“无鸡不成宴”的惠州美食文化产品为主，着重突出惠州美食文化中的鲜明特色，展现“凤字号”的由来与历史渊源）
荔字号（体现惠州东坡荔枝为特征的产品，利用产品传达惠州东坡荔枝的历史文化，展现荔枝所蕴含的文化脉搏）
葛字号（以体现罗浮山葛洪为代表中医药文化产品为主，借助中草药文化产品表现“葛字号”的中医药文化精神以及所蕴含的传承精神）。    
现向社会发动征集惠州“东字号、惠字号、葛字号”3大系列文创手信设计作品，要求紧扣3大手信IP背后的惠州特色文化，同时应根据手信的不同功能或应用场景来策划设计，融入文化创意，包括但不限于制成工艺品、日常生活用品、数码电子类产品、特色小吃（如冰淇淋）等等。
3、惠州手信实体店设计作品
2020年起，惠州将结合文化旅游景区游客中心、大型商业综合体、高速服务区、高端酒店、特色美食店等，打造一批惠州手信线下旗舰店、“美食+手信”网红店，现征集惠州手信线下实体店的整体外观及内部装饰设计作品。具体要求：
（1）实体店外观风格应融合惠州手信品牌LOGO设计作品，同时要兼顾体现惠州文化及旅游资源特色；
（2）实体店内部布局及装饰应融合惠州“东字号、惠字号、鹅字号、凤字号、荔字号、葛字号”6大手信IP，要求构思新颖、清新大气、简洁实用，富有文化气息和整体美感；
（3)实体店设计面积等要素不作界定，由参赛者根据相关应用场景自行预估。
4、惠州手信 50 强产品包装创意再提升设计作品 
惠州手信产品50强产品种类丰富，涵盖了农特产品、文创非遗、食品饮料、工业电子、服装服饰、工艺品等六大类，也基本反映了惠州的资源特色。但这些产品在文化内涵、包装创意等方面参差不齐，普遍体现出品质档次较低、包装比较传统、缺乏文化内涵、产品吸引力不强的弱点。
因此，惠州手信50强产品面向社会征集品质及创意再提升设计作品，以此帮助手信企业提升产品品质和文化内涵，具体要求：
（1）设计作品必须是惠州手信50强产品，参赛者可以根据实际情况选择1个或多个产品进行设计；
（2）设计作品应从产品品质改良、文化内涵融入、包装创意提升、品牌推广建议等方面着手；
（3）通过识别以下链接查找惠州手信50强产品信息。
（二）作品要求
参赛作品既可以是实物作品，也可以是设计方案；既可以是单件，也可以是系列作品。
参赛作品须符合本次大赛的主题和征集方向，自主研发、设计和生产的原创作品，参赛者须保证对其参赛作品拥有完全充分的知识产权，不存在知识产权侵权或任何其他侵权行为。凡曾经参加过同类活动并获奖的作品不予评奖。
（1）所有参赛作品应提交设计效果图，版面尺寸统一为A3纸彩色打印及电子版一份，提供至少3-5张不同角度彩色效果图，包含主题阐释、效果图、必要的结构图、基本外观尺寸图及设计说明等，从多方位展现作品。
（2）所有参赛作品应附上创作（设计）说明，设计说明包括注明作品产品名称、主题内容、创意来源、材料材质、制作工艺、生产成本、技术参数等。
（3）参赛作品稿件（图纸）一律不予退还，请参赛者自行备份。
为保证本次大赛评选的公正性，参赛作品及版面上不得出现作者所在单位、姓名或与作者身份有关的任何图标、图形等个人信息资料。
八、评选评审（2020日10月）
大赛遵循公开、公平和公正的原则，依据严格的评选评审程序和评分标准，以科学、严谨的态度进行评选评审。评选评审分为初赛和决赛两个阶段：
1.初赛阶段
A:作品筛查
由大赛专家委员会组织专家对所有参赛作品按照征集方向要求进行初步筛查，剔除不符合要求的参赛作品。
B:初步评选
对设计效果图进行评选
由大赛专家委员会组织评委现场评选，采用百分制评分的办法，对参赛作品按类别进行初步评审打分。第一类题材选出20个入围作品，第二类题材各选出10个入围作品，第三类题材选出10个入围作品，第四类题材根据各产品实际投稿情况确定入围数量。入围作品在主流媒体上公示结束后进入复评。
C:公示
入围作品的设计效果图将在大赛指定官网及微信平台公示一周，如发现非原创作品，经核实由大赛组委会取消其参赛资格和比赛成绩。
D：作品展示
所有参赛作品的设计效果图将在大赛指定官网及微信平台进行长期公开展示，对行业企业全面开放，搭建设计者与企业合作的平台。
2.决赛阶段
A：最终评选
对参赛作品的设计效果图进行评选
由大赛专家委员会组织评委现场评审，采用百分制评分的办法，对参赛作品按类别进行评审打分，评选出各类奖项名次。
B:公示
决赛获奖作品将在大赛指定官网及微信平台公示一周，如发现非原创作品，经核实由大赛组委会取消其参赛资格和比赛成绩。
3.评分比例
品牌标识评分标准：灵感创意80%、美观性20%（第一类）
文创产品设计效果图（第二类）、实体店设计作品（第三类）、手信产品包装创意再提升设计作品（第四类）评分标准：灵感创意40%，可转换实物性30%，美观性20%，物料搭配说明10%；
九、颁奖
在大赛指定官网及微信平台其他正式公布获奖作品。
十、成果转化（2020月11月以后）
1.大赛结束后，所有参赛作品的设计效果图将继续长期在相关专业网站、微信等线上平台进行展览与推介，搭建设计者与企业合作的平台。
2.大赛主办方将向广东省重要的商协会及相关文创企业公司重点推荐此次大赛的获奖作品、优秀作品、入围作品，推动优秀作品的产业孵化和商业开发，将优秀设计应用到市场及社会生活中。
3.参赛获奖作品将纳入政府对外文化交流宣传品和举办公益活动宣传用品的优先选用范围。
十一、奖项设置
1、惠州手信品牌标识（VI）：
设计金奖（采用奖）1名，奖金20000元
优胜奖2名，奖金各2000元
2、惠州3大手信IP文创产品设计:
创意金奖（采用奖）各1名，其中“东字号”系列文创产品奖金25000元, “惠字号、葛字号”奖金各15000元。
优胜奖各3名，其中“东字号”奖金5000元，其它奖金各3000元。
3、惠州手信实体店装饰设计：视觉金奖（采用奖）1名，奖金1万元。优胜奖2名，奖金各2000元。
4、惠州手信50强产品创意再提升设计:采用奖若干名,经产品原生产企业研究同意后设立,奖金各5000元以上,由主办方协调手信生产企业支付。
5、优秀奖：各10名，由活动组织方颁发荣誉证书；
6、所有初审入围者均奖励惠州手信特别大礼包一份。
7、并列获奖者奖金平分，所有奖金均以人民币支付，个人所得税由获奖者自付。
8、获奖者（1-4）颁发由广东省商业美术设计行业协会颁发的“商业美术设计师”证书，并列入广东省商业美术设计行业协会设计师人才智库，由活动组织方颁发荣誉证书，证书盖章单位为：惠州市文化广电旅游体育局、南方都市报社、广东省商业美术设计行业协会。
十二、法律事项
（一）所有参赛者必须是参赛作品的合法拥有者，具有著作版权，并承担相应的法律责任。参赛作品除必须符合本届大赛的主题外，必须是原创作品，作品未在报刊、杂志、网站及其他媒体公开发表，未参加过其它比赛。如作品发生知识产权纠纷的，主办方将取消其参赛资格，一切法律后果由参赛者自行承担。
（二）对于所有的参赛作品，大赛组委会享有对作品进行推介、展示、出版及其他形式的推广、宣传等权利，且不需支付报酬，并享有优先使用权及购买权。对参赛作品，除组委会和作者（或参赛企业）授权外，任何单位、个人和第三方不得将本次大赛的作品进行再设计、生产、销售、宣传、出版、展览及其他形式的推广、宣传等，否则组委会及作者有追究法律责任的权利。
（三）参赛作品获得本次大赛奖励的，主办方可委托其生产或另行委托相关（企业）予以生产或制作，产品（作品）设计者应予以配合。
（四）参赛作品的商业化开发使用、成果转化或知识产权登记、专利申请等具体事宜可另行与相关方签订协议。
（五）大赛奖项评定数量视参赛作品质量而定，允许部分奖项空缺；若对奖项结果有任何争议，一切均以组委会审定结果为准。对于所有获奖作品，奖金个人所得税自理。
（六）大赛不承担任何邮寄方式参赛稿在邮寄过程中的丢失责任。
（七）本活动由大赛组委会负责解释。
（八）应征者参加本次设计大赛即视为同意以上法律事项。
十三、报名方式及作品提交
本次大赛实行实名投稿制，作者提交作品时，必须填写大赛报名表，以方便联络（可扫以下二维码报名）。每份作品须连同报名表一起打包成一个压缩文件发送到大赛指定收件电子邮箱。投稿截止时间为2020年10月8日（以电子邮件发送时间或邮戳时间为准）。
（1）电子形式：将报名表连同作品一起发送到大赛指定收件电子邮箱（499262153@qq.com ）,邮件名称注明“2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛”，附件命名为作者名+作品名+参赛单位（如无则无需填写）等，并在正文处写明联系人、联系方式等。
（2）邮递形式：地址：惠州市惠城区德威大厦10楼。请在信封上注明“2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛”，并在内附上报名表、作者名、作品名、参赛单位、联系人、联系方式等。
投稿人为企业、单位的必须同时提交电子报名表和纸质报名表，纸质报名表须由投稿人在制定位置盖章后以快递方式邮寄至大赛指定地点；若截稿后5天主办方仍未收到纸质报名表的企业、单位，视为无效投稿。
应征者寄送的有关资料、文件恕不退还，请勿提交原作或草稿。
（3）可扫二维码进行相关报名
（4）所有提交电子文档的作品须是A3尺寸的版面（高420 mmx297mm,分辨率300dpi,jpg格式）
十四、联系方式
广东省商业美术设计行业协会
联系电话: 020-87622088 刘老师
电  话：13502290822（杨小姐）
邮  箱：499262153@qq.com 

南方都市报
广东省商业美术设计行业协会
2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛
2020年9月





2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛报名表
竞赛类别：（VI）设计产品类（）三大手信IP文创产品类（）、手信实体店设计类（） 手信50强产品创意类（）
	作者基本信息

	姓名
	
	身份号码
	

	单位名称
	
	职务职称
	

	联系地址
	
	微信
	

	联系电话
	
	电子邮箱
	
	QQ
	

	创作（设计）关键词
	

	投稿作品信息

	编号
	作品类别
	作品名称
	规格
（尺寸）
	材质
	重量
	创作时间

	1
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	

	参赛学生有指导教师指导的请填写以下信息

	指导教师姓名
	
	性别
	
	年龄
	

	任职院校
	
	电话
	

	通讯地址
	
	邮编
	

	创作（设计）说明（500字以内）

	


	声  明

本单位（本人）所选送参加2020惠州手信品牌标识暨文创设计大赛的作品，知识产权均属本单位（本人）所有，愿意承担由此产生的一切法律责任。并自愿无偿用于本次大赛申报、评选、宣传、推广、展示、颁奖中使用。
特此声明。
单位盖章（无单位则不需盖章）：            个人签名：
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